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  چكيده:
هايي ها با سياستمعنا كه دولتكنند، به اين  ريزي ميامروزه شاهديم كه در تمامي كشورها، براي امر مصرف فرهنگي برنامه

كنند، درصدد اين هستند تا بتوانند، الگوي مصرف فرهنگي مختار خويش را در تمامي سطوح جامعه گسترش كه اتخاذ مي

توليد و بازتوليد متن دين در عرصه فرهنگ  بر اساس  يا    ،نظام ارزشي و هنجاري  يبر پايه  ها ممكن استدهند. اين سياست

كه يابيم كه فهم ايني مصرف فرهنگي نگاه بياندازيم درميهاي طبقه حاكم باشد. از هر رويكردي كه به مقولهايدئولوژ ياو 

پس از  كنند، امريست كاملاً ضروري.جامعه چگونه به مصرف فرهنگي نگاه مي حكمراناندر يك جامعه سياستمداران و 

ي رهبران ديني اين ت اسلامي در ايران طبيعتاً انديشهپيروزي انقلاب اسلامي ايران و پيگيري مقدمات تشكيل حكوم

شوند و از اين حيث كه همواره توسط حكومت به عنوان مهمترين منابع فكري در تحليل گفتمان اين انقلاب محسوب مي

ي سازي و هسته سازي فرهنگي اصلي تمدندانيم هسته سازي بيان گشته است و مياين رهبران آرمان اين انقلاب تمدن

ي تمدني، تفكري و يا فرهنگي به ورزي در هر حوزهباشد، پس ناچاريم براي انديشهسازي، تفكرسازي مياصلي فرهنگ

عناصر اصلي اين گفتمان به نتايج مطلوب  و استخراج دال مركزي ،ها رجوع كنيم و از راه تحليل اين گفتماناين انديشه

ي «روش ارادايم كيفي بر آن حاكم است، بر اساس مراحل پنجگانهدر تحقيق پيش رو كه پ. نظري خويش دست يابيم

سعي در   ي ولي» منطبق بر الگوي «متفكرمحوري»،«فهم نظام پوياي انديشهتحليل گفتمان پدام» و بر مبناي ديدگاه 

ي مصرف ها در حوزهآني گفتمانالگوي هاي گفتماني امامين انقلاب اسلامي و نهايتاً تبيين عناصر و دالو تبيين استخراج 

  فرهنگي داريم.
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  مقدمه
مدرن، تغيير اساسي در تفكر و شيوه تفكر بود، اين تغيير بر اين اصل استوار بود كه انسان علت گذار از دوره پيشامدرن به 

مداري، هاي خودش تغيير دهد. بر اساس همين اصل بود كه مفاهيمي از جمله انسانخواست، جهان را مطابق خواستهمي

  هاي انسان بود.در راستاي تحقق خواسته ي اين مفاهيمخواهي در غرب مطرح شد كه همهگرايي، فردگرايي، آزاديعرفي

غربي شكل گرفت، فرهنگ مفهومي بود   تمدنمفهوم فرهنگ و مصرف فرهنگي نيز در اين دوران در راستاي تحقق اهداف  

ريزي برنامه ،سياستگذاري فرهنگي ،شد، تا جايي كه صحبت از توسعه فرهنگيتر ميتر و پيچيدهكه روز به روز گسترده

لگوي سبك زندگي و مصرف فرهنگي به ميان آمد. هر فرهنگ مفروض به لحاظ تاريخي الگوي خاصي از فرهنگي و ا 

گرا» و «تجددخواه» در «سنت يفكر دو طبقهدر اين ميان  فرهنگ توليد مي كند، كه مخصوص خود آن فرهنگ است.

مختص به خود را  يفرهنگ يكالا ،خود يدتيعق به فراخور الزامات كياند و هر كرده ييآرا جامعه صف يعرصه عموم

در ميان طيف گسترده و متنوعي از تعاريف متفاوتي كه از فرهنگ وجود  )٥٠-٧٧: ١٣٨٦،يريام ي(صالح .كنندعرضه مي

هر تفسيري    رسد ناشي از ويژگي هاي خاصي باشد كه ما به طور شهودي دردارد، وجوه مشتركي وجود دارد كه به نظر مي

  دهيم.از اين واژه به آن نسبت مي

اي ساختمند سازمان دهد. فرهنگ مولد ساختمندي است و كار اصلي فرهنگ، آن است كه جهان پيرامون انسان را به گونه

نه زندگي زيستي  ،آورد، فضايي شبيه سپهر زيستي، كه زندگي را به اين طريق فضايي اجتماعي پيرامون انسان به وجود مي

ها بر اساس همين سپهر و انسان )٢٥-٣٥: ١٣٩٠كند (پاكتچي، ارگانيك بلكه زندگي اجتماعي را براي انسان ممكن مي

  زنند.زيستي و در حال و هواي همين زندگي اجتماعي دست به انتخاب، تاييد يا رد يك نوع يا سبك خاصي از زندگي مي

  

  هدف تحقيق
 صيخصا«درباره  يليتحل ابزار كيدارد كه به مثابه را  تيقابل نيفرهنگ» است، ا  تيّاز آنجا كه «كل ،يمصرف فرهنگ

بتواند اين نقش را ايفا كند و در  »فرهنگت اين «كليّ كه ا براي اينامّ )٩٠: ١٣٨٧ ،يرود. (كاوس اربه ك »ياجتماع

ي ابعاد از سياستگذاري فرهنگي و  ها در همهزندگي انساني خود الگوهاي قابل برداشت براي سبكزيرمجموعه

گيري ، بايد در درون خودش يك ساز و كار قالبارائه دهد فرهنگيريزي فرهنگي گرفته تا مصرف كالاهاي برنامه

ي مصرف فرهنگي ساختاري داشته باشد. هدف در اين تحقيق فهم اين ساختار و الگو و آن هم به طور اخص در حوزه

كه توجه به اينآيد. با است كه از طريق فهم منطق دين و از دالان تحليل گفتمان رهبران ديني انقلاب اسلامي به وجود مي

هاي آن است كنيم كه يكايك شؤون زندگي اجتماعي ما درگير بحث فرهنگ و مقولهما عملاً در شرايط و مكاني زندگي مي

ها وجود دارد، كنيم كه طرح كلان فرهنگي در سطح جامعه در حال اجراست يا قصد اجراي آنو در كشوري زندگي مي

  ن تنقيح شود و تصويري علمي از آن ارائه شود.كاملاً ضروري است كه مباحث بنيادي آ

  

  مصرف و فرهنگ



 كهاين . اولپيگيري استدر حال  يشناختاز نظر جامعه ياساس ل يبه دو دل يمصرف فرهنگ يهاوهيشامروزه بررسي 

 كي ي به عنوانمصرف فرهنگ و  كننديم عمل ياجتماع يهاگروهتمايز  يبرا  يا لهيبه عنوان وس » يفرهنگ يهاقهيسل«

 دوم و آيدبه كار ميرفتار  يحيترجي و الگوي ، فرهنگياجتماع يتهايموقع يمبنا ها واين سليقه براي تشخيصاستاندارد 

و  )Katz-Gerro, 2004: 1( كنندي مبازتوليد خود را   ياجتماع يگروهها، است كه توسط آن ينديآ، فررفمص كهاين

آن  يآينده گذاري فرهنگي برايپژوهي و سياستفهم الگو و گفتمان اين مصرف در جوامع مختلف نقش بسزايي در آينده

  اجتماع خواهد داشت.

 ي و كلان بر ساختارها  انهيسطح خرد، م  سه  گوناگون آن در  يامدهايجامعه شناسان همواره به سبب پ  نيتوجه به مصرف در ب

مهمترين نوع مصرف و در اين بين مصرف فرهنگي يكي از    )٢٣٠-٢٣٣:  ١٣٨٦  خواه،ي(عل  بوده استآن    ياسيو س  ياجتماع

توان را مي  ٣ي»فرهنگ  يكالاها«مصرف فرهنگ و    هاست كه بيشترين تاثيرات اجتماعي و سياسي را به دنبال خواهد داشت.

  تيفعال  يوجود دارد و به طور ضمن  يا يتلق  نيكه در درك معمول هم چن   چنان  .كرد  فيتعر  ياسيو س   ياقتصاد  ريغ   يتيفعال

  ياستفاده از كالا ياز مصرف فرهنگ منظوراز نظر بورديو  )٦٠: ١٣٨٨ پور،ديشود. (رشآزادانه را هم شامل مي ياجتماع

 مقولة زماني)  ١١٢  :١٣٨٩(بورديو،  .  باشدمصرف كننده مي  يفرهنگ  قهينوع سل  يو مشخص كننده  يظام فرهنگنشده    ديتول

 جايگاه است كه مباحثي از اخير هايدهه در اما بود، اقتصادي علوم اصحاب مطالعة مورد موضوعات از مصرف

 نشناسي،روا  انساني نظير علوم هايشاخه است. حتي اغلب كرده پيدا  اجتماعي و فرهنگي مطالعات عرصة در گيريچشم

 علت به ي مصرففزاينده پردازند. اهميتمي پديده اين بررسي به مختلف زواياي از نيز سياسي علوم و شناسيممرد

  )١١٢: ١٣٨١(باكاك،  كند.مي ايفا جوامع اجتماعي ساختارهاي در و ي افرادروزمره زندگي در كه است نقشي

در اشاعه معلومات  يتحول بزرگ ميمستق ريغ ارتباط قيو مطبوعات از طر اتياز جمله نشر يارتباط يهارسانه امروزه

-٣٧٠ :١٣٨٦(معتمدنژاد،  .وجود آورده است بهي فرهنگ و تمدن بشر شرفتيو پ يو اطلاعات، افكار و رفتار انسان

 .اندشدهها  ارزش  يدانش و شكل دهنده  يآورندهفراهم  ونيزيو تلو  ويراد  ژهيبه و  گريد  يارتباط  يهارسانه  نيچن) هم٣٦٨

 يرسانكاربرد آن در اطلاع  يبه علت سرعت و راحت  زيتلفن همراه ن  يو به دنبال آن فناور  نترنتيا   )١٠٩  :١٣٨٤دادگران،  (

ه صافراد (خا يتيو تحول هو  ياجتماعي انواع رفتارها  ي ريرا در شكل گمهمي تواند نقشبودن آن، مي  يارتباط مجازو 

عرضه   يعموم  يكه در عرصه  يهنگام  يقيكتاب و موس  يي،نمايس  يهالميف  )٢٧-٢٩:  ١٣٨٧،يمنطق(.  دينما  جاديجوانان) ا

 ،ي. (چلبكندمي انيع را  شوندآن محسوب مي  نديكالاها برآ نيكه ا  يفرهنگ يريگجهتي و نفوذ اجتماع زانيشوند، ميم

 لازم، مواد  كندسامان پيدا ميت ما  لا، نيازها و تماييابدشكل ميسبك زندگي ما    ،فرهنگيرف  اصممتعاقب همين    )١٣٧٥

ها و تمايزات اجتماعي و در نهايت، توليدات ثانويه ما در به تفاوتشود وفراهم ميت و رؤياهاي ما لابراي توليد تخي

  ق يخود را از طر يهاارزش اجتماعي يهاگروه )55Storey :1995 ,(. شودگر مينماياند كارگيري ابزارهاي موجو

 
 ،يبصر -عكس، محصولات سمعي لم،يف ،يكيگراف يو هنرها يمانند نقاشي، مجسمه ساز يآثار هنر ،يقيموس ،يتون چاپ مبه  »يفرهنگ يكالاها« - ٣

  )١٣٨٨ ،يطاهر(  . شوداطلاق مي يورزش زاتيو تجه ابقاتمس



ها برنامه هاي دولتيكي از مهمترين اولويت  است كه  به همين جهت )34Miller :1995 ,(  .كننديمصارف خود ابراز م

  اي شده است.ريزي براي مديريت مصرف اين كالاها و ابزارهاي فرهنگي و رسانه

 ي. برخبررسي شده است  ونسكويتوسط    يپروژه طولان  نيدر چند  يفرهنگ  يهااز شاخص  يعيوس  فيطهاي اخير  در سال

روندهاي و  هاي اجتماعيشئون گروه ي وفرهنگ يهاهيمانند سرما يمختلف مصرف فرهنگ يهاشاخص ها جنبه  نياز ا 

 كميت جوامع، مصرفي سبك در تغييرات با )Throsby, 1999: 152كنند. (را بررسي مي ي توسط آنانمصرف مختلف

 كه اي گونه به است. يافته تغيير آن با همگام و شده گوناگون نيز مصرف واژة حول گرفته صورت كيفيت مطالعات و

هاي  حوزه به و كرده پيدا  تكثر نيز مصرف باب در گوناگون مطالعات بشريت، مصرف نوع و ميزان شدن متكثر امروزه با

كاظمي، ،  ١٣٨٦صميم و فاطمي،  پرداخت. ( آن مطالعة به بعدي تك صورت به تواننمي ديگر و است كرده پيدا  راه مختلف

 راتيتاث ،يتيمانند، تحولات هو يتوان در مواردرا مي ديجد يفرهنگ يكالاها بوجود آمده از مصرف راتيتاث )١٣٨٧

قرار داد.  يو اعتقاد ياسيس راتيتاث ،يظهور تحولات فرهنگ ،يو خانوادگ يتحول در روابط اجتماع ،يتيو ترب يآموزش

بر نحوه  يفرهنگ يمصرف كالاها يرابطه دارد. نوع و چگونگ زيافراد ن يبا سبك زندگ يفرهنگ يچرا كه مصرف كالاها

حاكم  انسجام بخش بر آن يكه اصل يرفتار فيعبارت است از ط يدارد و منظور از سبك زندگ ريافراد جامعه تأث يزندگ

همگان   يبرا   اًاز افراد جامعه قابل مشاهده است و الزام  يگروه  انيرا تحت پوشش دارد و در م  ياز زندگ  ياست و عرصه ا 

     )٨٣ :١٣٨٢ ،ي(فاضل .ستين صيقابل تشخ

كرد هايي كه مي توان براي استخراج مفاهيم نوين در اين حوزه به آن تمسك ها و جهان بينيبدون شك يكي از نگرش

ايدئولوژي و جهان بيني ديني برآمده از تفكر و عمل عالمان اجتماعي دين است و در عصر كنوني كه در دوران شكل گيري  

ي ي معاصر ايران را نام برد و با مواجههتوان بيانات ولات فقيه جامعهترين منابع ميتمدن نوين اسلامي هستيم از غني

  فرهنگي را استخراج نمود.و موضوعات از مسائل  يالگوي بومي، ديني و ملي بسيار ،صحيح با اين بيانات

  

  ي تمدن غربدر انديشه مصرف فرهنگيتاريخچه 
نشيب هاي مختلفي را طي نموده است و  ي تمدن غرب فراز وي مصرف با فرهنگ در ادوار مختلف انديشهپيوند پديده

را  يفرهنگ ه با مصرفطها در رابليتحل نياز نخست يكيالگوهاي مختلفي براي مناسبات اين دو طرح گرديده است. 

و تجارب  اءياش  ديرا در خر  يزندگ  يمعنا  ييگرا، مصرفيستيدنبال كرد. در سنت ماركس يستيماركس  اتيدر نظر  توانيم

 يدارهيهم در خدمت مشروع كردن سرما ييگرا مصرف يدئولوژيا از نظر ماركس كند.شده جستجو مي يبندبسته شياز پ

 )٨١-٩٠ :١٣٨٧،ي(كاظم .شدن است كننده مصرف يبرا  تيو چه در واقع اليمردم چه در خ ختنيو هم در كار برانگ

  ي مصرف هم به نوبه  كهني، ضمن اكنديم  جاديمصرف را ا   زهيموضوع مصرف، روش مصرف و انگ  ،ديتول  ماركس معتقد بود

 )٧٠-٧٨١: ١٣٨٢، (ماركس .گذارديم ريتأث ديمطلوب در او بر تول يازين جاديكننده و ا  ديتول ليتما ختنيبرانگ خود با

  )44Slater :2001 ,-48( كند.جامعه را نمايان ميي جانمايي اقتصاد در درون ده يچيپ وهيو مصرف، ش  ديتول نيب ونديپ



بارت اسطوره خود را بر رولان از نظر . داداسطوره را مبناي تحليل قرار  ،رولان بارت با تقريري متفاوتبه دنبال ماركس 

فهم جهان است، فهمى البته  يدهد. اسطوره نوعيانتقال م را خود  نيو دروغ كيدئولوژيكند و بار ا يم ليخواننده تحم

 ريكننده را در ز ديتهد يتيتوانند واقعها ميمورد نظر ماركس. از نظر بارت اسطوره يدئولوژيا  امتدرست در ق ،كاذب

گيري نوعي و اين يعني شكل )١٣٨٢ ب،يا( كر.جلوه دهند يعيطب موجود را كاملا تيكنند و واقع يمخف يظاهر يسطح

آدورنو و مكتب فرانكفورت  يكالا برا  يوارگبحث ماركس در رابطه با بت ي فرهنگي.كنندهمصرفانفعال در مخاطب 

 يكيدئولوژيو ا  ياسي، سيتواند تسلط اقتصادپاپ مي يق يموس ل ياز قب ياشكال فرهنگگفت: كه مي شد يا هياساس نظر

تودها   زين  يا پردازان فرهنگ تودههياز منظر نظر )١٣٨٤  ،مريهوركها  آدورنو وو   ١٣٨٧،  يتاتيكند. (استر  نيتضم را   هيسرما

شدن   يدر برابر صنعت يواكنش يفرهنگ توده ا  هيكنند. نظريم را مصرف يدارهيسرما يفرهنگ يكالاها يانفعال يا به گونه

  ) ٤٠-٤٤: ١٣٨٧ ي،ناتياستر( .بوده است عيشدن فرهنگ عامه در سطح وس يو تجار

معرفي  معنا تباط و خلقرا  ينوع يبه معنارا مصرف  كرده و از ارتباط فهم  يا  وهيرا ش يمصرف فرهنگ در مقابل، برخي

ي در مدل چند بعد يمهم ي» كه ابزار مفهوميسبك زندگ«) ماكس وبر با ابداع مفهوم ٨١-٩٠: ١٣٨٧، ي. (كاظمنمودند

 يجامعهدر يزندگو سبك ييگرامصرف يماركس بود به رابطه ياقتصاد يبا مدل تك بعد يو چالش ياجتماع يقشربند

 يجمع يرفتارها رييو تغ يسبك زندگ يبر همگن ساز يداريمعن ريمصرف انبوه تأثاز اين منظر  پرداخت. يدارهيسرما

شود بلكه بر اساس منزلت نمي  يقشربند  يجامعه فقط به لحاظ اقتصاد«  معتقد بود  وبر  )285Pakulski :1993 ,(  .دارد

  )١٤: ١٣٨٦(بنت،  .»شودمي يبندقشر زين ياجتماع يگروها يهايو راه و رسم آشكار شدن منزلت در سبك زندگ

كند كه در اجتماعات اشاره مي  ي. وبودشده    كايآمر  يافتخار، شهرت و منزلت در جامعه  يمبنا  نيدر نظر وبلن ثروت مهمتر

ي گمنام و ناشناس  يدهيپد  يگذاشت. اما در جوامع شهرمي  شيثروت خود را به نما  »فراغت تظاهرى«  قيكوچك فرد از طر

 فراغت« نيگزيجا »مصرف تظاهرى« نجايدر ا  .كاركرد سابق خود را داشته باشد يشد كه فراغت تظاهر نياز ا  مانع

 .طرفه است كيروند  نياست و ا  يو رقابت مبتن يچشمهم  يبر نوع يوبلن از مصرف فرهنگ يشود. الگومي ي»تظاهر

  )١٥٠: ١٣٨٧ ،ي(كاظم

مردم در   يهاو سليقه معنا كه ذوق نيا هاست، اما نه ب يطبقات يدهيپد كيبود كه مد  دهيعق نيهمانند وبلن بر ا  مليز

است كه خودمان   ييتا جا  مد   ما از  يرو«دنباله   ديگومي   ياست. و  يطبقات  يجمع  يهانشياز گز  يو هنر ناش  ييبايمسائل ز

بودن  زيو در همان حال متما بودن هيفرد به شب ليم كيالكتيمد را با توجه به د ملي. زميمان مطمئن نباشقهياز ذوق و سل

خود تحت   يپرآوازه  يدر مطالعه  ويبورد  )١٩:  ١٣٨٦  ،يزبي(فر  .كندمي  يبررس  ياجتماع  يمرزها  تيبودن و تثب  گرانياز د

 يپردازمهومف  يبازتاب منزلت اجتماع  به عنوانرا    يزندگ  سبك  و وبلن  مليوبر، ز  يهاشهيبا بسط دادن به اند  »تمايز«عنوان  

 نشاني . وديآمي ياجتماع زيتما جاديخلق ارتباط است. مصرف به كار ا ينوع يمصرف فرهنگ زين وينظر بورد از. كندمي

 وي) بورد١٦٣: ١٣٨٧ ،ي(كاظم .روديبه كار م ياجتماع زاتيو تما جاديبه هدف ا  يخاص مصرف فرهنگ يداد كه الگوها

انواع  زها،يچ ريسا انياز م ياقتصاد و يطبقات اجتماع ژهيخاص به و يهاكند كه چگونه گروه ليدر نظر داشت تحل



 يمجزا  روش  تا  رنديگيمنزل را بكار م  يداخل  نيخوراك و غذا خوردن، مبلمان و تزئ  يارائه  يها، روشيمصرف  يكالاها

  )٩١: ١٣٨١، (باكاك .سازند زيمتما گرانيخود را مشخص كنند و خود را از د يزندگ

كنند يعمل م ييهمچون مجراها فرهنگي مصرف ها ورسانههاي گذشته جرياني وجود دارد كه اعتقاد دارد در مقابل نگاه

صورت خلاق تعديل و دخل و تصرف در  به دهنديدهند و به افراد اجازه ميرا در دسترس افراد قرار م يكه منابع فرهنگ

 ٨٧: ١٣٨٦ ،(بنت .انجامنديم يو تأمل ديجد تيّهو به نيبپردازند و بنابرا و نژاد  تيمانند طبقه، جنس ييهاساختار  تيماه

به  بايسر و صدا و تقر يمستتر است، اما ب و دهيچيپ يعمل ،كند كه مصرفيسرتو استدلال مدودر همين خصوص  )٨٨ -

استفاده از آن  يمحصولاتش، بلكه از راه نحوه قينه از طر مصرف را يكند زخود جا باز مي يدر هر مكان برا  دا يناپ طور

) از نظر دوسرتو هم ٢٩٠: ١٣٨٦ ،ي(استور .سازديخود را آشكار م كندمي ليتحم يكه نظم مسلط اقتصاد يمحصولات

و رسانه   يفرهنگ عيكه صنا يياي، فنون و اشريتصاو يشناختييبايز يمعناها نييتع كنندگان دركنندگان و هم مصرف  ديتول

مصرف، به عنوان در اين تحليل  و اين يعني خلاقيت مصرف كنندگان. )٩٩: ١٣٨٦ ،ستيز( دارند كنند نقشيعرضه م يا 

ي مصرف . تحليل پديدهكنار گذاشته استها از اولويت تحليلرا  ديكننده، تولمصرف يجامعه يدهندهسازمان نيترياصل

را ارائه  مختلف ياجتماع يهاگروه يريگگسترده در شكل يفرهنگ اتديتول ريتأثو روزمره  ياز زندگ يكل يحاتيتوض

را شكل   يروابط اقتصاد  ياندهيبه طور فزا   هاآنمصرف    يهاوهيش  اي  يزندگ  يگروه  اي  يفرد  يهاسبك  دهد و از سوييمي

  )٦٣: ٢٠٠٢، Warde. (دهديم

  

  ي تمدن اسلاميدر انديشه مصرف فرهنگي
ي مصرف فرهنگي بيشتر بر مبنا و اساس نسبت انسان تاريخچه  ،ي علوم اجتماعي غربمطابق آن چه مرور شد در انديشه

اي در زندگي روزمره و نهايتاً توجه به اصول هاي توليدي، تمايز و منزلت اجتماعي، مصارف مادي و رسانهبا مولفه

گذارد استوار بود. دال مركزي مطلوبيت بيشتر و نيز اثراتي كه مصرف بر فرهنگ و بالعكس ميشناختي، هنري و زيبايي

ها بيشتر به دنبال مندي است. اين گفتمانها رسيدن انسان به بيشترين مطلوبيت و بهرهمصرف فرهنگي در مجموع اين نگاه

پس از مصرف فرهنگي است را ترسيم كرده و  اين هستند كه تيپ ايده آل مطلوب خود كه همان مدرن بودن و بهترشدن

سازد ي تحليل را متفاوت مي مصاديق آن را بيان كنند. در دين اسلام نگاه توحيدي و حاكميت عقل و فطرت همواره دريچه

  كند. هاي مدرنيسم الهام مياز آن چه علوم اجتماعي بنا شده بر پايه

كنيم، معمولاً سه ساحت از نظر  د اهداف، نيازها و علايق او صحبت ميزماني كه درباره ابعاد مختلف زندگي انسان مانن

برد: ساحت افكار، ساحت ديني براي ما حائز اهميت است، يعني انسان همواره در يكي از اين سه ساحت به سر مي

كند، هر انساني در يك برش زماني و مكاني خاص در يكي از اين سه ساحت كنشگري مي .احساسات و ساحت اعمال

يعني حتماً يا به يك فكر، يا به يك عمل و يا به يك احساس خاص مشغوليت دارد و چيزي جداي از اين قابل تصور 

ه حدّ اعلاي رشد رسيده و هماهنگ  هاي انساني در او رشد كرده و بارزشكامل است كه همه    يانساننيست و از نگاه اسلام  

  .. يعني نگاه توحيدي در همه ي ساحات سه گانه ي او حكمفرما باشد)٣٠ ـ ٢٨  . (مطهري، انسان كامل:باشدرشد كرده 



كه چگونه به اين و صرفاً پيرامونارائه شود سبك زندگي تنها در حوزه اعمال و  فرهنگي الگوي مصرف اينگونه نيست كه

مطابق مان باشد. تعاملات فردي و اجتماعيي چگونگي دربارهبپوشيم و يا  يلباس ، چه كتابي بخريم، چهبرويممسافرت 

هاي به همه ساحت بايد وارد شده و  فراتر از اعمال، بلكه در حوزه افكار و احساسات نيز   ،الگوي مطلوب  يامين اسلامضم

اگر ما قائل به . ر اين گفتمان، فطرت توحيدي انسان خواهد بودد تكامل دهندهتسري يابد و دال مركزي و  زندگي انسان

فطرت انساني باشيم، يعني معيارهاي انسانيت را معيارهاي ثابت كه ريشه اش در فطرت انساني است بدانيم، نه تنها انسانيت 

فطرت و وجود ارزشهاي ثابت انساني بدون اعتقاد به   )١٣٩٣(طباطبايي،  .كندميبلكه تكامل انسانيت نيز معني و مفهوم پيدا  

توان در وادي تكامل انساني قدم نهاد. ارزشهاي انساني بايد به عنوان اصول ثابت و ريشه دار در انسان وجود داشته نمي

ها يك سلسله امور فطري هستند و تكامل هم با اين فرض استوار ها و گرايشباشند تا تكامل معني دهد و اين ارزش

بر اساس نظريه و  نظريه فطرت، ارزشهاي ثابت و مشتركي را در همه انسانها به اثبات مي رساند) ١٣٩٤ (مطهري،است.

فطرت انسان داراي استعدادهاي انساني است كه به صورت بالقوه وجود دارند و بايد پرورش يابند و تربيت به معناي 

   )١٣٦٨(خميني،  .ارزشهاي متعالي در وجود اوستپرورش دادن استعدادها جهت شكوفايي و به برنشاندن 

ارتباط كه براي  از زندگي  يعني فضا و سبك خاصي    سازي تأكيد دارد؛ تمدنبر تمدن  تعاليم اسلاماعتقاد ما بر اين است كه  

به سمت افكار، و انسان را    ي مشخص داشته باشدبرنامه  ي مذكورگانهدر ساحات سه  انسان با خود، خدا، ديگران و طبيعت

افتد و هسته اصلي سازي اتفاق ميسازي از طريق فرهنگكند. بخش اعظم تمدناعمال و گرايشات توحيدي هدايت 

در و  هاستسازي نير تفكرسازي است و در اينجا منظور از تفكر، شعور و سطح دريافت و درك فكري انسانفرهنگ

هايي همچون مصرف فرهنگي و پس منظور ما از طرح مقوله  .تفكرسازي وجود داردسازي اسلامي تأكيد زيادي بر تمدن

ا است، امّ بر اساس اوامر و نواهي الهي ضامن سعادت انسان سازيهاي ابتدايي و مياني تمدنسبك زندگي، تبيين لايه

ي يك نوع انسان از دريچه  هايرفع نيازها و ارضاي لذت   انديشمندان علوم اجتماعي تمدن غرب الزاماً اين نيست ومنظور  

  هاست.مصرف فرهنگي خاص در اولويت آن

  

  ٤ي فرهنگي اسلامي و بومي«متفكرمحوري» راهكاري براي استخراج نظريه
چه به طور مثال به عنوان محوريت نگاه توحيدي و فطري در تبيين  مصرف فرهنگي و سپس براي استخراج مباني و آن

فرهنگي در بالا مطرح شد، راهكار اوّليه اين است كه مستقيماً به سراغ متون خام رفته و به كاوش و پاسخگويي به مسائل  

ي علمي ثابت كرده است كه به دليل دوري از امر اجتماعي واقع و نيز عدم استخراج نظريه بپردازيم. در اين روش، تجربه

رسد. يكي از حل خيلي بعيد به نظر ميبه نتيجه و يافتن راهها، احتمال رسيدن  پردازش محتواي متون ديني و خام بودن آن

تر به واقعيت است و همچنين در  تر و نزديكي انديشمندان غربي نشان داد بسيار سهل الوصولراهكارهايي كه تجربه

 
هاي امام خميني (ره) و علامه طباطبايي (ره) مركز رشد دانشگاه امام ي مطالعات انديشهمصاحبه با دكتر علي جعفري هرستاني، (مدير هسته - ٤

  )٢٠/٦/١٣٩٨صادق(ع))، (



سخ به مسائل ي اجتماعي مسلمين ما شاهد به كارگيري و توفيق اين روش استخراج نظريه و پاهايي از تاريخ انديشهبرهه

از  يمندو بهره متفكر كي ينظام فكر يعبارت است از فهم اجتهاد »يفكرمحورتمهستيم، روش متفكر محوري است. «

ران مختلف، لزوما در كفتطرف، م كيجا كه از از آني. مسائل انقلاب اسلام حل و ياسلام يعلوم انسان ديآن نظام در تول

منجر  ،يغير اجتهاد نشيگز گر،ياجتهاد است و از طرف د ازمندين زيها نآن انياز م نشيو گز ستندين مشتركي همه مبان

فكر هم عرض و مراجعه به شارحان تچند م يبه جا متفكر كي تيمحور گردد،يو تعارض در پاسخ ها م يبه ناهماهنگ

  )١٣٩٨(جعفري،  است. يضرور يمحور متفكري هم آرا فدر  ،مكتب فكري نآ

  

 5فهم از بيانات ولي فقيهانواع مواجهه و 

  هاي متفاوتي وجود دارد. در مواجهه با انديشه ها و بيانات ولي فقيه، نگاه

  ي هاكنار حرف  يحرف  ي،ول  ياناتمعنا كه ب  ينبه ا ،  كننديعبور م  يول  ياناتاز كنار ب  يياعتناياست كه با ب  يننگاه اول ا -١

  است.  يگرد

  كنند. ميتوجه    ها و بياناتانديشه  ياسيس   ةجنببه  فقط    كنند ومي  ياسيس  هاي ولي رفتار انديشهكه با    ين استا   نگاه دوم -٢

ي ، امّا با كلام و انديشهاندقائلاي ولي فقيه  بررا  عموم كشور    يبرا   يتهدا   يگاهجامربوط به كساني است كه    نگاه سوم  -٣

  . كننديم يو بخش يموضوع وي مواجهة

ند؛ فهمب و كنند توجه يكلام رهبر ةمنظومبه كنند يم يو سع ينندبيرا م ولي فقيهكلام  ةنظوممافراد  نگاه چهارم،در  -۴

  .يندبينم يارا پو يشهاند ةمنظوم يناما ا 

  )١٣٩٥(پيروزمند، . بيندمي ياو پو كندمي يافتدر آن نظام دررا  يكلام رهبر، است يتركه نگاه كامل نگاه پنجم -۵

  :ي فقيهول ياناتسطح فهم از ب ينبهتر 

 يا يزهانگ  ،كند  يياعتنايخواهد بي م  ي كهكس  .قرار نگرفته است  يحي صح  يردوم در مس   ، نگاه اول وشد  يانكه ب  يپنج نگاه  در

 ناقص،  ينكي شود كه با عيباعث م  و  كند، غلط است  ياسيس  يهخواهد استفادي هم كه م  يكسي  شيوه  د.ندار  كردندقتبراي  

نگاه است، هرچند  ولي فقيهاز كلام  يبه فهم درست يدنرسمسير به سمت اما از نگاه سوم به بعد شود. به آن مسئله نگاه 

فهم   براي ،به فهم درست بر تلاش براي رسيدنعلاوه  يداست كه با ينما ا  يشنهادپ رسد.يسوم و چهارم به فهم كامل نم

 كلام رهبر»  ياييپو«و هم    يشه»نظام اند«هم    و  »موضوع« نظام  است كه هم    ينا ي اين كار  نيز الگويي داشت و لازمه  كامل

گوييم و در اين پژوهش يكي از اركان مدنظر داشته باشيم و به اين سه گانه «فهم نظام انديشه پوياي ولي فقيه» ميرا 

  .تحليلي همين ديدگاه است

  پيشينة تحقيق:

 
  )٢٨/٩/١٣٩٥مصاحبه با حجت الاسلام عليرضا پيروزمند، (عضو هيئت علمي فرهنگستان علوم اسلامي قم)، ( - 5

  



هاي حاكمان ديني در آن ارائه داد تاكنون ي از مصرف فرهنگي مبتني بر انديشه در اين حوزه و با اين هدف كه بتوان الگوي

هاي نزديك به آن انجام هاي بومي كه در اين حوزه و حوزهها و پژوهشپژوهشي انجام نگرفته است، امّا پيرامون طرح

توان به موارد زير اشاره نمود. البته بايد توجه داشت كه موارد زير مجموعه كامل و جامعي از طرحهاي شده است مي

  تر مورد توجه بوده است. ها و پژوهش هاي اصلي و پر اهميتصورت گرفته نمي باشد بلكه طرح

 مصرف فرهنگي و جنسيت با تأكيد بر مصرف فيلم، كتاب و موسيقي نمونه موردي:  ).١٣٨٩( رزگار، مرادويسي

وزارت علوم، تحقيقات،   ،دولتينامه .  پايان  ،آموزان دبيرستاني و دانشجويان شاغل به تحصيل در شهر مريواندانش

 .علوم انساني دانشكده ادبيات و ،دانشگاه اصفهان ،و فناوري

اين پژوهش با هدف بررسي رابطه ي بين جنسيت و مصرف فرهنگي، به بررسي تمايزات جنسيتي در مصرف كالاهاي  

هاي فرهنگي و نحوه گذراندن اوقات فراغت در بين دانش آموزان دبيرستاني و دانشجويان شاغل به تحصيل در دانشگاه

ن است تا دريابد جنسيت چه تاثيري بر مصرف كالاهاي فرهنگي و شهر مريوان پرداخته است. پژوهش حاضر در پي آ

نحوه گذراندن اوقات فراغت دارد. به همين منظور تلاش شده است كه رابطه جنسيت با مصرف انواع فيلم، ميزان مصرف 

  و ... احصا شود. فيلم، مصرف انواع كتاب، ميزان مصرف كتاب، مصرف انواع موسيقي، ميزان مصرف موسيقي

 هابررسي الگوهاي مصرف فرهنگي در ميان جوانان تهراني و عوامل مرتبط با آن). ١٣٩٠(سكينه ، يمانيسل ، 

 .نشكده علوم اجتماعيدا  -دانشگاه علامه طباطبائي  -وزارت علوم، تحقيقات، و فناوري  -دولتي نامه. پايان

 اين پژوهش نيز بر آن است تا با بررسي وضعيت مصرف فرهنگي در ميان جوانان تهراني به آزمون تجربي سه ديدگاه

بپردازد. در اين راستا بر  شدن» پترسون«همساني» بورديو، ديدگاه «فردي شدن» بك و گيدنز و ديدگاه «التقاطينظري 

سازد كه انواع الگوهاي مصرف فرهنگي درميان جوانان تهراني كدامند؟ را مطرح مي اساس اين سه ديدگاه اين سوالات

اند؟ فردي شده است؟ يا التقاطي است؟ نوع و مبناي اجتماعي مصرف فرهنگي در بين اين جوانان كدامست؟ساختاري

نفر   ٤٠٥شي با حجم نمونه  پيماي  ،ميزان مصرف كالاهاي فرهنگي تحت تأثير چه عواملي هستند؟ در پاسخ به اين سوالات

گيري اين پژوهش روش نمونه پرداخته شده است.هاي مطرح شده از ميان جوانان تهراني انتخاب شده و به آزمون فرضيه 

تحليل عاملي انجام شده بر روي مصرف كالاهاي فرهنگي به در اين پژوهش . استاي طبقاتي متناسب نيز روش خوشه

عامل و در مورد كتاب به  ٤. نتايج تحليل عاملي در مورد الگوهاي مصرف موسيقي به ه استعامل منجر شد ٧شناسايي 

ي التقاطي پترسون تأييد تجربي كه نظريه داده استهاي بدست آمده نشان آزمون همبستگي عامل ه وعامل انجاميد ٦

  ي مورد بررسي كسب كرده است. بيشتري در نمونه

 شناسي مصرف كالاهاي فرهنگي  راتحليل مطالعات انجام شده در باب جامعه)، ف١٣٩١(طاهره ، موسوي كاخكي

 ،دانشگاه پيام نور استان تهران  ،  ام نور (وزارت علوم، تحقيقات، و فناوري)دانشگاه پي  ،دولتينامه .  ايانپ،  در ايران

 .دانشكده علوم اجتماعي و اقتصادي

پژوهش با هدف تركيب، تلفيق و رسيدن به يك برآيند كلي از مطالعات انجام شده پيرامون جامعه شناسي مصرف  اين 

ترين عوامل اجتماعي موثر بر مصرف كالاهاي شناسايي مهم . در اين فراتحليل، بهه استكالاهاي فرهنگي صورت پذيرفت



مشكلات و نواقص تئوريك دارد  و در مرحله بعد تلاش    ه شده استفرهنگي و تعيين برآورد ميزان اثرگذاري هركدام پرداخت

فرهنگي   شناختي پيرامون مصرف كالاهايشناختي اين تحقيقات را شناسايي و خلاهاي مطالعاتي و پژوهشي جامعهو روش

پژوهش كه از روش تركيب شدت اثر ( اشميت و هانتر) سود برده است، نشان مي دهد كه رابطه اين . نتايج  درا روشن ساز

سرمايه اقتصادي، ميزان اوقات فراغت، دينداري، فاصله محل سكونت تا اماكن   بين متغيرهاي تحصيلات، سرمايه فرهنگي،

گردد. در ميان متغيرهاي مذكور، تحصيلات با بالاترين ميزان گي اثبات ميت بر مصرف كالاهاي فرهنفرهنگي و جنسيّ

. همچنين بر اساس نتايج تحقيق، در ه استواريانس تبيين شده بر مصرف كالاهاي فرهنگي ايرانيان مورد تاكيد قرار گرفت

در نهايت در   وده است. گرچهميان مدل هاي نظري مصرف كالاهاي فرهنگي، بيشترين ميزان تبيين از آن نظريات بورديو ب

هاي نوين در عرصه مصرف كالاهاي فرهنگي و ورود نظريات با انجام پژوهش  اين پژوهش اينگونه پيش بيني مي شود كه

  پست مدرنيستي مصرف فرهنگي، اين نظريات دچار تزلزل گردد.

  

  تحليلمعرفي روش 
روش تحليل گفتمان نسبت به در اين پژوهش براي استخراج الگو از روش «تحليل گفتمان پدام» استفاده شده است. 

هاي تحليل متون از ژرفا و عمق بيشتري برخوردار است و از ارجحيت بيشتري برخوردار است. در نظر دكتر ساير روش

توان واقعيت بخشي از هويت آن است و بدون آن نمي حسن بشير «گفتمان حاكم بر هر بحث علمي، خود تعيين كننده

هاي تحقيق علوم اجتماعي، ). ساير روش٢٢١: ١٣٨٩اي كه بايد باشند، درك كرد» (بشير و همكاران، مسائل را به گونه

ايي به توانند توضيح دهند كه متن چگونه توليد شده است و در چه بستر و فضافكنند و درنتيجه نميبه وراي متن نظر نمي

برساختي   هاي تحليل گفتمان آن است كه علوم وجهي كاملاًهاي مهم روشوضعيت موجود در آمده است. يكي از پيشفرض

ها به شمار آيد توان قائل به دست يابي به علمي شد كه عام و جهان شمول باشد و فارغ از ارزشدارند. بدين معنا كه نمي

آيد ها و شرايط و اقتضائات اجتماعي پديد ميم در چارچوب و بستري از پيش فرضواقعيت را بيان كند، زيرا عل  و صرفاً

ها هستند كه علوم توان براي آن وجهي غيرفرهنگي و غير ايدئولوژيك قائل شد، در واقع اين ايدئولوژيو در نيتجه نمي

ها را كه در پشت متن پنهان يدئولوژيهاي تحليل گفتمان در صدد هستند كه اين اآورند و روشمتناسب با خود را پديد مي

هاي متن به روش تحليل شود، تحليل دادهشده اند، را نشان دهند. در اين پژوهش كه به روش تحليل گفتمان انجام مي

را مورد   انديشه هاي امام خميني و مقام معظم رهبريعملياتي گفتمان پدام صورت خواهد گرفت و متوني برگزيده از 

هايي با روش تحليل گفتمان نورمن فركلاف است. همانگونه كه مراحل فرايندي پدام، داراي شباهت دهيم.تحليل قرار مي

دهد. روش پدام در تلاش فركلاف در روش تحليل گفتمان خود، سه مرحله « توصيف»، «تفسير» و «تبيين» را انجام مي

عمق»، «عميق» و -سطح»، «سطح-طح»، «عمقس-است كه اين مراحل سه گانه را با توجه به پنج سطح تحليل «سطح

  )١٠: ١٣٩٢تر» مورد توجه قرار دهد. (بشير، «عميق

  



  ي تحليلي:نقشه

ي پيش رو بر اساس مراحل پنجگانهپارادايم حاكم بر اين پژوهش نگاه كيفي بر اساس روش تحليل گفتمان است. در تحقيق  

  ي ولي» منطبق بر الگوي «متفكرمحوري» كه در«روش تحليل گفتمان پدام» و بر مبناي ديدگاه «فهم نظام پوياي انديشه

هاي گفتماني امامين انقلاب اسلامي و نهايتاً تبيين گفتمان گذشته بدان اشاره گرديد، سعي در استخراج عناصر و دال  سطور

مبناي ايدئولوژيك ما نگاه توحيدي و پايه و اساس بودن اوامر و نواهي الهي در  ي مصرف فرهنگي داريم.ر حوزهها دآن

خواهد بود. بر همين اساس و با در نظر گرفتن اين پنج بازوي روشي و ايدئولوژيك مراحل تحليلي تحقيق  الگو يارائه

هاي ليد ادبيات لازم از مصاحبه با نخبگان براي تبيين تئوري شكل يافته است. در فرآيند تحقيق جهت غناي علمي و تو

توقف اين مصاحبه ها براساس روش اشباع نظري صورت پذيرفته است. بدين معنا كه هرگاه مورد نياز استفاده شده است و  

جام مصاحبه متوقف  ي انها به دور تكرار افتاد و مفاهيم جديدي ارائه نگرديد، ادامهمفاهيم ايجاد شده حاصل از مصاحبه

ها نيز بصورت كيفي و از جامعه شد. همانطور كه بيان شد چون اين تحقيق در پارادايم كيفي شكل گرفته است، مصاحبه

ها در ي بعدي لحاظ شده و بنابراين، خود مصاحبهخبرگاني انجام شده است و طبيعتاً نتايج هر مصاحبه در مصاحبه 

پس از تكميل تحقيق نيز نتايج نهايي به اطلاع خبرگان اين حوزه رسيد تا نسبت به   باشند.اعتبارسنجي تحقيق موثر مي 

پيش از به كارگيري روش پدام براي تحليل گفتمان امامين انقلاب اسلامي در حوزه اعتبار نهايي اطمينان حاصل گردد. 

فيش منتخب از بيانات و  ١١٨٠مرحله تعداد ي امام و رهبري داريم. در اين هايي از انديشهمصرف فرهنگي، نياز به داده

بر اساس و سپس در دستگاه تحليل گفتمان مورد تحليل قرار داده شد.     انديشه هاي امامين انقلاب اسلامي جمع آوري شد

  گردد:به صورت زير تبيين مي پنج بازوي روشي و ايدئولوژيك مراحل تحليلي تحقيقآن چه بيان شد، تلفيق 

  پنج بازوي روشي و ايدئولوژيك مراحل تحليلي تحقيقتلفيق شمايل   -١شكل  

  فرهنگي



  اي در حوزه مصرف فرهنگيو امام خامنه رحمت االله عليهمام خميني تحليل گفتمان ا

ي ها در حوزههاي گفتماني امامين انقلاب اسلامي و نهايتاً تبيين گفتمان آنسعي در استخراج عناصر و دال  قسمت  در اين

شود، چرا كه ورده ميهايي از طي مراحل  روش تحليل گفتمان پدام به عنوان نمونه آبخشو لذا  مصرف فرهنگي داريم

گنجد و صرفاً جهت آشنايي با مراحل طي شده ي حجمي جداول تحليل گفتماني در ظرف كمّي اين صفحات نميگستره

و مقام معظم رهبري، اين  رحمت االله عليهي امام خميني جهت استخراج مباني و عناصر گفتماني مصرف فرهنگي در انديشه

  :گرددمراحل به مخاطب اين نوشتار عرضه مي

  

  ي ابتدايي روش پدامسه مرحله

تحليل توجيهي با توجه به   هاي متنساير گرايش  برداشت از اصل متن

  هاي متنساير گرايش
  سطح-عمق  عمق-سطح  سطح-سطح

هاى مادّى اى است كه اگر از لحاظ جنبه جامعه اسلامى  ىجامعه 

به اسلام عمل بكند، بدون ترديد در قلّه قرار خواهد گرفت؛ از 

لحاظ علم، از لحاظ صنعت لازم، از لحاظ معيشت، از لحاظ 

ت و شرف دنيائى و عمومى و ملّى روابط اجتماعى، از لحاظ عزّ

  ٦.المللى در اوج قرار ميگيردو بين

 ،يدر شئون ماد  ييعملگرا 

تحقق  يشرط لازم و كاف

 ياسلام يفرهنگ جامعه

  است.

  

  مصرف فرهنگي بايد منجر به

عزم، تقويت و پافشاري بر 

 غيرت مليو استقلال ، اراده

ي تقويت بشود و زمينه 

خودباوري را به جاي 

  .خودباختگي فراهم سازد

   لزوم وجود اقدام و عمل به

 هاييهنگام در مواجهه با نارسا

گفتمان «  -  در مصرف فرهنگي

  »يفرهنگ اريآتش به اخت

اسلام ميتواند اين نسلها را به آفاق جديدى برساند، دلهاى آنها را  

 انسان كرامت ىكه متناسب و شايستهچنانآنشاد كند و آنها را 

و شما . ، كرامت ببخشد؛ تمدن نوين اسلامى يعنى ايناست

آينده  . هاى مهم و اساسى و اصلى در ايجاد اين تمدنيدهسته

و  شيتوجه به رو

  د يجد يها يبسترساز

متعهد   يانسان يروين يبرا 

نظام  يفرهنگ شرفتيدر پ

، نقس اساسي ياسلام

 دارد.

 ي اسلام متكي بودن بر انديشه

ناب براي حفاظت و صيانت 

  فرهنگي
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ى اين تمدن آيندهى كشور و  سازندگان آينده.  متعلق به شما است

  ٧. شما جوانهاى امروزيد، ى جهانو در واقع آينده

  

ي قدرت و بسط يد با مصرف رابطهمقام معظم رهبري در بيان 

تبادل فرهنگي در هنگام قوت و «  :  فرمايندو تبادل فرهنگي مي

گيرد؛ ولي تهاجم فرهنگي  روزگار توانايي يك ملت انجام مي

   ٨.در دوران ضعف يك ملت است

  

ي قدرت با مصرف و رابطه

يك  تبادل فرهنگي

  ي دوسويه است.رابطه

  

 استقرار  ، شرط نداشتن مفسده

  يك ابزار مصرفي فرهنگ

 سلطه -گرگفتمان سلطه نييتب

توليد و  يدر عرصه  ريپذ

 مصرف فرهنگي

 جنگ «گفتمان  نييتب

هجمه   ينه يدر زم »يفرهنگ

 ي دشمنان امت اسلام يها

 نو به   يمنظومه فكر  كي  يارائه

 يظلم، نف يمشتمل بر نف ايدن

بر  دياستبداد، تاك ياستكبار، نف

ها و استقلال عزّت ملّت

 نيبه قدرت د  توجه،  جانبههمه

  ي اسلام در تحقق وعده ها

توجه و عدم غفلت   لزومي و  اله

 ياز اهداف و آرمان ها

 ياسلام

اي هدف از مصرف فرهنگي و استفاده از توليدات امام خامنه

اي را بازآفريني اهداف ايدئوروژيك اسلامي فرهنگي و رسانه

دانند و در اين زمينه با بيان مصاديقي از دفاع انقلابي ميو 

هائي كه در اين برجستگي«: فرمايندمقدس هشت ساله مي

ي هشت سال دفاع مقدس به وجود آمد اتفاق افتاد، با دوره

چقدر  ،  چقدر جان عزيز فدا شد.  هاي زيادي هم همراه بودهزينه

ها را در آنشما امروز . و ثروت وقت مصرف شد ثروت مال

رف فرهنگي  هدف از مص

بازآفريني اهداف 

ايدئولوژيك اسلامي و 

  است.انقلابي 

  

  مصرف فرهنگي بايد باعث

 هويت اسلامي ـ ايراني تقويت

 .باشد

  تاكيد بر آموزش مباني ديني و

ايمان گرايي  به عنوان مهمترين 

  هدف مصرف فرهنگي 

 
 ٣١/٢/٩٣ - السلامعليهبيانات در دانشگاه افسرى و تربيت پاسداري امام حسين  - ٧
٧١/٥/٢١ - ٨  



همان تأثيراتي را . كنيدواقع با كار هنري خودتان بازآفريني مي

در يك جامعه باقي ، توانست در يك نسلكه آن حادثه مي

ي خودتان، با اين فيلم خودتان، با اين شتهشما با اين نو،  بگذارد

كار هنري خودتان كه بازآفريني آن حادثه است، در مخاطب 

خيلي كار ، اين خيلي كار بزرگي است. كنيدخودتان ايجاد مي

كاري و مهمي است؛ شما براي آن تابلوي پرشكوه و پر از ريزه

ار خود اين كار فرهنگي و ك. شويدظرافت و زيبائي آئينه مي

هنري شما كه روايت آن جهاد مقدس هست، جهاد است؛ زيرا 

سعي بر اين بوده كه آن مفاهيم والا به دست فراموشي سپرده 

 . بشود؛ براي اين تلاش شده، كار شده

جهت دهي آموزشي را مبناي  رحمت االله عليهامام خميني 

سياستگذاري براي دستگاه هاي فرهنگي و اصل اساسي براي 

گزينشگري مصرف فرهنگي براي مردم مي دانستند. در اين 

زمينه ايشان مي فرمايند: «شما بايد بدانيد كه اين دستگاههايى 

] شما مشغول او برديد و بعض از شما يا [همه كه الآن اسم

هستيد، اينها دستگاههاى آموزشى بايد باشد. در زمان طاغوت 

همه اين دستگاهها دستگاههايى بود كه جوانهاى ما را خواب 

كرد، همه را كرد، ملت ما را به بيهوده روشى تبليغ مىمى

خواست از سرنوشت خودشان غافل كند. در صورتى كه مى

نما براى اين مقاصد شومى كه اينها در اين مدت طولانى سي

ها چيزهايى است كه آموزشى است. ريزى كردند نبوده؛ اينطرح 

راديو و تلويزيون يك دستگاه آموزشى است، سينما يك 

ها را به طور مسالمت، به دستگاه آموزشى است. بايد دستگاه

  ٩طور صحيح، به طور سليم اداره كرد».

 

 ي الگوهاي مخالفت با اشاعه

 مصرف فرهنگي غلط

  مصرف فرهنگي ابزاري براي

و  يبر مشتركات فرهنگ ديتاك

 نييتبو نيمسلم نيب يتيهو

 ياسلام و جامعه نيقدرت د

در حل مشكلات و  نيمسلم

 يرونيو ب يدرون يتعارض ها
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  مرحله «عميق» -مرحله چهارم تحليل گفتمان عملياتي پدام 

  مرتبطهاي تحليل بينامتنيت ذهني تحليل گر و بينامتنيت
 محور مهم گفتماني مطرح شده  عناوين  

  دنيا و ساير فرهنگ هابا  سازنده تبادل فرهنگي و تعاملمصرف فرهنگيِ مبنا بر اساس 

 است پذيريبه دور از سلطه

  بشود   غيرت مليو  استقلال  ، عزم، ارادهمصرف فرهنگي بايد منجر به تقويت و پافشاري بر

  .ي تقويت خودباوري را به جاي خودباختگي فراهم سازدو زمينه

  توجه به تهاجم الگوهاي مصرف فرهنگي در ابعاد مختلف قالبي و محتوايي و پرهيز از

  تقليدگرايي

 ي الگوهاي مصرف فرهنگي غلطمخالفت با اشاعه 

 مردم و لزوم ارتباط    يو باورها  ديدر سطح عقا  و مصرف فرهنگي   فرهنگ  يمسئله    تياهم

 با مردم نىيد نيعلما و متفكر ميمستق

 در دستگاه محاسبات مسلمانان  ينيد يو اعتماد به نفس و باورها يلزوم وجود خودباور

   يفرهنگ يدر جبهه 

  ي بر آموزه ها يمبتن يفرهنگ يهاهيو درون ما تيهو تيتقومصرف فرهنگي بر اساس  

  يهنگو استقلال فر ياثرگذار يبرا  يانيوح

عنصر هويت اسلامي و ايراني در  

  مصرف فرهنگي

  

  

 ي و تعريف انقلاب اسلام  يجبهه   يفرهنگ  يهات يدشمن شناسانه در فعال  رتيلزوم داشتن بص

   مصارف فرهنگي

 باشد هويت اسلامي ـ ايراني مصرف فرهنگي بايد باعث تقويت. 

 يبرا   تيوشخص  قتيحق  كي  جاديو ا  نيمسلم  يجامعه  يدر مجموعه  ياسلام  تيّهو  ياياح 

 كفر و طاغوت  قتيدر مقابل حق  نيمسلم

 ي دشمنان امت اسلام يهجمه ها ينه يدر زم »يجنگ فرهنگ«گفتمان  نييتب 

 و مصرف فرهنگي فرهنگ فيدر تعر يو انقلاب ياسلام ياصالت باورها و ارزش ها 

 ّگذاشتن از  هيو شهادت، فرهنگ گذشت، فرهنگ ما ثاريفرهنگ ا  مصرف فرهنگي مبين

  سرنوشت مردم يسرنوشت جامعه و برا يخود برا 

در مصرف هويت انقلابي  عنصر

  فرهنگي

  

  نييتبو نيمسلم نيب يتيو هو يبر مشتركات فرهنگ ديتاكمصرف فرهنگي ابزاري براي 

  يرونيو ب يدرون يدر حل مشكلات و تعارض ها نيمسلم ياسلام و جامعه نيقدرت د

در  انسجام ملي  عنصر اتحاد و

 مصرف فرهنگي



 ي اسلام ناب براي حفاظت و صيانت فرهنگيمتكي بودن بر انديشه  

 دياستبداد، تاك ياستكبار، نف يظلم، نف يمشتمل بر نف اينو به دن يمنظومه فكر كي يارائه 

ي اله  ياسلام در تحقق وعده ها  نيبه قدرت د  توجه،  جانبهها و استقلال همهبر عزّت ملّت

 ياسلام يتوجه و عدم غفلت از اهداف و آرمان ها لزومو 

 و گوشه   يدر مقابل اسلام منفعل و فرد ايو پو ياجتماع ،ياسلام انقلاب ينيگزيوجا نييتب

 توليد و مصرف فرهنگي  يدر عرصه  ريگ

 فرهنگي و اصول گزينشگري مصرف فرهنگي بايد بر اساس  مصرف جامع الگوي تعريف

  .باشد هويت اسلامي ـ ايراني

گرايش و    تاريخ اسلام و ايران  عنصر

ها و به وطن، سرزمين، ارزش

  در مصرف فرهنگي نمادهاي ملي

  

 شرط استقرار يك ابزار مصرفي فرهنگنداشتن مفسده ،  

 تشريفاتي مصرف فرهنگيبه جاي و تربيت كننده فرهنگي اصيل  مصرف تأكيد بر محتواي ،

 .ظاهري و لذت محور

  گذر  ( ي در مصرف فرهنگينيمناسك د يو فرهنگ ياسيس يگر تيهدا  يهاتوجه به جنبه

   )مناسك نيبه ا يو عمق بخش ينياز پوسته و ظاهر مناسك د

در مصرف  اوقات فراغت عنصرغناي

  فرهنگي

  

  جهادي و ترويج اخلاق در ميان مديران و كارگزاران نظامتبيين مديريت 

   تيعدم تبع  يبرا   يبوم  يهااست يها و سو لزوم داشتن برنامه  »ريجهاد كب«توجه به گفتمان 

  دشمن يها استياز برنامه ها و س

ي  عنصر همت، كار مضاعف و روحيه

 جهادي در مصرف فرهنگي  

 در مصرف فرهنگي اخلاق اجتماعي 

   مسئوليت پذيري،كاري  و جديّت  وجدانمصرف فرهنگي بايد به مثابه ابزاري براي آموزش ، 

  .و ظلم ستيزي در نسل جوان باشد مداري، و انضباط اجتماعيگرايي، قانونقانون

ي اجتماعي در مصرف عنصر پشتوانه

 فرهنگي

 در نوع  خودشناسي، خودفهمي و بازگشت به خويشتن، اهميت و جايگاه خانواده و زن

 مصرف فرهنگي

 توجه به مصرف فرهنگي در بستر خانواده 

  گذاري سبك زندگي ايراني ضرورت پايهتاكيد بر مهارت زندگي الهي و بندگي توحيدي و

  بر اساس مباني مصرف فرهنگي ديني و ملّي و اسلامي

ازدواج، خانواده و روابط  عنصر

  خويشاوندي در مصرف فرهنگي

  



 مبارزه با تهاجم فرهنگي  در خصوص اين كه مصرف فرهنگي بايد ابزاري براي  ريزيبرنامه 

 .باشد

 پرهيز از تقليدگرايي در الگويابي مصرف فرهنگي و استفاده از الگوهاي بومي  

 توليد و مصرف فرهنگي يدر عرصه  ريسلطه پذ-گرگفتمان سلطه نييتب 

 ي و تعريف انقلاب اسلام  يجبهه   يفرهنگ  يهات يدشمن شناسانه در فعال  رتيلزوم داشتن بص

  مصارف فرهنگي

 و حريت انساني و استفاده از كالا و يا ابزار فرهنگي و رسانه اي كه آزادي  تأمين آزادي

انسان را تقويت نمايد و نه اينكه در حصر فكري و عملي او در لذت خواهي تقويت 

  .ي او باشدكننده

و  استقلال و خودباوري مليعنصر 

  ديني در مصرف فرهنگي 

  

 دوري از الگوهاي مصرف فرهنگي مبتني بر لذت هاي حرام  

  تاكيد بر آموزش مباني ديني و ايمان گرايي  به عنوان مهمترين هدف مصرف فرهنگي  

 معنويت و رستگاري معنوي مبناي انتخاب نوع مصرف فرهنگي 

  گفتمان « - در مصرف فرهنگي هاييهنگام در مواجهه با نارسالزوم وجود اقدام و عمل به

 »يفرهنگ اريآتش به اخت

 و مصرف فرهنگي مهندسي و مديريت فرهنگ يلزوم تبيين نقشه   

بندگي و زندگي هاي مهارت عنصر

  در مصرف فرهنگي 

  

 ي آنان با تعريف الگوي مقابله با جنگ نرم دشمن و نقشه هاي انحرافي و اباحه گرايانه

  اسلامي مصرف فرهنگي _ايراني 

 ها را با فرهنگ انقلاب و كه ذهن يكار يعني يو كار فرهنگ يفرهنگ يپلماسيد تياهم

  فرهنگ اسلام آشنا كند 

تبادل و ارتباطات فرهنگي  عنصر

  رهنگيملي و فراملي در مصرف ف

  

  يبر آموزه ها يمبتن يفرهنگ يهاهيو درون ما تيهو تيتقومصرف فرهنگي بر اساس  

 يو استقلال فرهنگ ياثرگذار يبرا  يانيوح

 لزوم نوآوري و خلاقيت  

 و هدف گذاري از مصرف كالاها و ابزارهاي فرهنگي  فرهنگي  مصرفبندي در  اولويت  لزوم  

در   زبان و ادبيات فارسي عنصر

 مصرف فرهنگي

 حكومت  مصرف فرهنگي در ياستگذاريدر س يو وجدان اخلاق ياخلاق تيامن گاهيجا

 ياسلام

   فرهنگي  مصرفپرهيز از افراط و تفريط در 

 دانستپذيري انسان تربيتمصرف فرهنگي  را بايد ترين ركن و زمينه مهم. 

در مصرف  عدالت اجتماعي عنصر

  فرهنگي

  



 امت  انيدر م تيبشر يدر برابر دردها تيو احساس مسئول» بعثت«مفهوم  يايلزوم اح

  انيو جهان ياسلام

 هدف آموزشي از مصرف فرهنگي  

 هدف تربيتي از مصرف فرهنگي  

  غيرمستقيم جامعه مصرف فرهنگي به مثابه مربي 

 لزوم مراقبت و نظارت مستمر بر مصاديق مصرف فرهنگي 

 يفرهنگ بودن كار زيضرورت جامع و با برنامه بودن و تم  

 پذيري پذيري و فرهنگجامعه  عنصر

  در مصرف فرهنگي 

  

  

  مرحله پنجم پدام (عميق تر):

هاي فرامتن هستيم. آيد به دنبال بررسي متادال/دالدر اين مرحله كه مرحله آخر تحليل گفتمان عملياتي پدام به شمار مي

هاي ديگري است كه يا حضور محلي يا جهاني اين مرحله كاملا استنباطي و بر اساس رابطه گفتمان كلي متن با گفتمان

حوزه آيد. همچنين هر بينامتني نيز در يك باشد. هر متني در يك حوزه گفتمان پديد ميدر ابعاد مختلف خود دارند، مي

گردد. رابطه گفتماني گفتمان تواند متشابه، متفاوت يا بنيابيني با متن اصلي مورد تحليل باشد، توليد ميديگر گفتماني كه مي

دهد، در ستون يا مرحله پنجم مورد هاي ديگر كه نوعي از رابطه گفتماني بين متني را نشان ميحاكم بر متن و گفتمان

هاي مرتبط و ت اين رابطه به شدت با نحوه استنباط گفتمان حاكم بر متن و ديگر گفتمانگيرد. گفتني استوجه قرار مي

، كشف گفتمان متن است، غير مرتبط با متن، پيوند دارد. به بياني ديگر كشف «متادال فراگير» در اين مرحله، نيازمند اولاً

ها با همديگر است كه نوعي شيوه ربط دادن اين گفتمان،  هاي ديگر در سطح محلي و جهاني و ثالثاًثانيا، آشنايي با گفتمان

از نگاه امام خميني   يفرهنگ  ها و ابعاد  گفتمان مصرف، مولفهاصولكند. بر همين اساس از ارتباط بينامتني را منعكس مي
  را مي توان بررسي نمود.   و مقام معظم رهبري عليه االله ترحم

  

  و مقام معظم رهبري رحمت االله عليهي امام خميني انديشهمباني و عناصر گفتماني مصرف فرهنگي در 
كننده و بايد تبيين و مقام معظم رهبري رحمت االله عليهي امام خميني مباني گفتماني مصرف فرهنگي در انديشهاز آنجا كه 

 صرفمها و موضوعات راهبردي بسترساز تحقق اهداف فرهنگي نظام جمهوري اسلامي باشد، در اين قسمت مؤلفه

رويكرد  در يك بيان اجمالي به طور عام در فرهنگ و به طور خاص در مصرف فرهنگي،. گرددبازشناسي ميفرهنگي 

 آن دليلبه اين  و دهدو رهبر معظم انقلاب را تشكيل مي عليه االلهت رحمافزاري نقطه كانوني منظومه فرهنگي امام خميني نرم

ها و اهداف خاستگاه انقلاب اسلامي خاستگاه فرهنگي ـ ديني و آرمان  امامين انقلاب اسلامياست كه در منظومه فكري 

ترين ترين تهديدات و جدي گونه كه مهم. در نتيجه همانبر اساس آرمان ها و اهداف ديني قوام يافته استآن نيز 

هبر انقلاب متوجه انقلاب، كشور، نظام و مردم است، تهديدات فرهنگي است، و ر  عليه  االله  ترحمهايي كه از ديدگاه امام  آسيب



هاي تضمين سلامت و پويايي جامعه نيز صبغه فرهنگي  دارترين مؤلفهترين و اولويتترين، كليديدر نقطه مقابل اساسي

تواند به عنوان ابزاري يهاي اسلام و انقلاب اسلامي مو در اين مسير، الگوي مصرف فرهنگي منطبق بر آموزه دارند

ي هاگذاريها و سياستبرنامه به همين جهت قدرتمند و جهت دهنده ضامن توفيق اهداف فرهنگي انقلاب اسلامي باشد.

اي تدوين و اجرا شوند كه ايجاد، تداوم و تحكيم فرهنگ ديني، اسلامي و ملي را بايد به گونه مربوط به مصرف فرهنگي

، در باشدميو رهبر معظم انقلاب  عليه االله ترحمهاي امام خميني فرمايش عناصر زير مستخرج ازمحورها و تضمين كنند. 

گذاري فرهنگي، تحقيقات مرتبط در حوزه ي سياستبرداري از  ها و تجربيات پژوهشي نگارنده و نيز ايدهعين حال يافته

  منابع مكمل بوده است. شناسي فرهنگيسبك زندگي و مسئله

  اسلامي و ايراني در مصرف فرهنگي عنصر هويت .١

  در مصرف فرهنگيهويت انقلابي  عنصر .٢
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  مصرف فرهنگي در سلاميي فرهنگي گفتمان امامين انقلاب اشاكله
ي مصرف فرهنگي، براي سياستگذاري در اين حوزه بر اساس تحليل اخذ شده از گفتمان امامين انقلاب اسلامي در حوزه

ي اساسي را همواره در توليد، توزيع و خلق آثار و يابي به الگويي جامع، كامل و بومي ما بايد پنج مسالهبا هدف دست

  بت آن با مخاطب اين محصولات مدنظر قراردهيم.كالاهاي فرهنگي و در نس

اولين و مهمترين مساله دقت به بينش مصرف فرهنگي در مخاطب است و نگاه به اين مساله كه اساساً مخاطب مصرف 

شود. چيستي مصرف فرهنگي بر مبناي چه جهان بيني و بينشي چه مصرفي را مختار خواهد ديد و به سمت آن متمايل مي

  گيرد.ي كالاهاي فرهنگي شكل ميعد هويتي مصرف در اين مرحله در توليدكننده و مصرف كنندهفرهنگي و ب



هاي خامي كه از چرايي مصرف براي ي دانش مصرف فرهنگي است. در اين مرحله اطلاعات و دادهي دوم مقولهمرحله

چالش مصرف فرهنگي حول محور  جاشود مورد توجّه است. در ايني فرهنگي مطرح ميتوليد كننده و مصرف كننده

سوالاتي همچون چرا بايد اين كالاي فرهنگي را مصرف كنم؟ اين مصرف چه فوايدي دارد؟ مصرف اين كالاي فرهنگي 

  چه اثر يا اثراتي براي من دارد؟ و ... مي چرخد.

ي نوع گرايش به يك دهد، مسئلهي بعد كه به نوعي مكمل و بعد تهييجي مقولات دانشي و بينشي را شكل ميمقوله

شود كه سياستگذاران و توليدكنندگان با در نطر گرفتن دقيق ابعاد دانشي مصرف فرهنگي خاص است. بسياري از مواقع مي

كنند و همه معادلات صحيح است، اماّ در عمل يين ميو بينشي چيستي و چرايي يك مصرف خاص را به درستي تب

يابد و انتخاب و گزينشگري ديگري را دارد و اصلاً مبناي انتخابش شاهديم كه مصرف كننده به سمت ديگري گرايش مي

 دهد و اصطلاحاً با دل خويش و با نوع ميل و گرايش خاصي كه به يك جريان پيدا كردهرا دانش و بينش خود قرار نمي

رود. منشاء «گرايش» بر خلاف «دانش» و «بينش» كه متكي بر قوت استدلال و منطق بودند، بر اساس است پيش مي

عاطفه، سليقه و ميل طبيعي است. در نظر گرفتن اين مقوله در توليدات فرهنگي بسيار اهميت دارد و مبحث مد و مدگرايي 

  چرخد. دهي و پاسخگويي به گرايشات افراد ميمحور شكل ي مُد بريابد. اساس پديدهدر اين جاست كه معنا مي

ي نهايي يعني روش و كنش مصرف فرهنگي در پي يافتن به پاسخ چگونگي مصرف فرهنگي هستند. اينجاست دو مقوله

مخاطب هاي مصرف فرهنگي را در  يابد و اين كه تا چه ميزان ما مهارتهاي مخاطب مصرف فرهنگي اهميّت ميكه مهارت

ي قبل و در مقام نظر دهد. چه بسيار مواقعي كه ما با طي سه مرحلهخود تقويت كرده باشيم در اين جا خود را نشان مي

دهي صحيح به يك رويداد يا كالاي ي مراحل شكل ايم و همهتمامي ابعاد بينشي، دانشي و گرايشي را پشت سر گذاشته

ي عمل شاهديم كه مخاطب ما توانايي و مهارت لازم براي گزينش، الگويابي ايم،  منتها در عرصهفرهنگي را طي نموده

ها يا همان كند. براي همين است كه بعضاً مهارتيابي صحيح را ندارد و در عمل مسير ديگري را انتخاب مييا سليقه

ريزي در بين آفت برنامه دهند. البته يكگيرتر از مراحل قبلي خود را نشان ميهاي مصرفي بسيار چشمها و كنشروش

ي گرا بودن، صرفاً به سراغ آموزش و تربيت در حوزهسياستگذاران فرهنگي همواره همين بوده است كه به دليل عمل 

هاي بينشي و دانشي كه هسته و مركز اصلي شكل دهي به  روند و از مولفه هاي مطلوب پيش ميي روشكنش و ارائه

  ورزند.ند غفلت ميها هستها و روشها، كنشگرايش

ي فرهنگي گفتمان امامين انقلاب اسلامي در حوزه ي مصرف فرهنگي را مي توان به صورت در يك نگاه كلّي شاكله

ي زير دانست. در اين الگو شكل دهي به بينش و تعيين جهان بيني و ايدئولوژي مصرف فرهنگي مبنا و آغاز طرحواره

تربيت(گرايش)، الگوسازي(روش) و تغيير(كنش) اهرم هاي بعدي الگوي   همه چيز است و پس از آن آموزش(دانش)،

 اسلامي و بومي مصرف فرهنگي هستند.  



 

 

 

گيريبندي و نتيجهجمع   

الگوي مصرف فرهنگي از نگاه امامين انقلاب اسلامي بر محوريت دين و در يك نگاه كلي و بر اساس آن چه تحليل شد، 

شود و به جهت محوريت توحيد و نگاه توحيدي در سبك زندگي مورد تاكيد امام خميني و امام باورهاي توحيدي بنا مي

فرهنگي توحيدي» قرار   ي اصلي به نام «مصرفي مركزي گفتمان خود در اين حوزه را بر پايهتوانيم هستهاي، ما مي خامنه

ي مصرف كليت ساختاردهى شده  شكل دهيم.  ١٠ها و عناصر گفتماني را حول محور اين دال مركزيدهيم و ساير دال

شود و تشكيل گفتمان مصرف فرهنگي توحيدي  فرهنگي توحيدي از عمل مفصل بندى ساير عناصر بيان شده حاصل مى

اى معنادار شود كه به شيوه تشكيل مى ها و اهدافي مشخصدر ذيل زمينه  هانشانهاى از دهد. اين گفتمان از مجموعهرا مي

 
١٠ - nodal point 

  هاي تحقيقحاصل از يافته ي فرهنگي گفتمان امامين انقلاب اسلامي در مصرف فرهنگيشاكله -٢شكل 

 



مركزي يعني كه پيرامون دال  وجود دارد هاو مدلول، هادالاى از صورتبندى مجموعه در اين گفتمان اند.به هم مرتبط شده

ها به دست تاى از غيريّجايابى شده و هويت خويش را در برابر مجموعه نگاه توحيدي در توليد و مصرف فرهنگي

ي مدّ نظر اسلام  يرانيا  يسبك زندگگفتمان مصرف فرهنگي توحيدي مبتني بر    يريگشكل  يهانهيها و زمشهيرآورند.   مى

هاي باشد و تبيين ايدئولوژيي اساسي ايرانيت، اسلاميت و فرهنگ ديني و ملي مي شامل سه زمينه  امامين انقلاب اسلامي

  مربوط به مصرف فرهنگي بايد ناظر به سه هدف كوتاه مدت، ميان مدت و بلند مدت باشد.

  

   

  هاي تحقيقحاصل از يافته درخت تحليل گفتماني امامين انقلاب اسلامي از مصرف فرهنگي -٣شكل
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